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CHI SIAMO

Viversani e Belli

e il magazine che insegna

a vivere meglio, oggi
rilanciato in una nuova veste
mensile da Edizioni Morelli.

Forte di una storia editoriale iniziata nel 1992, il brand evolve con un
nuovo progetto grafico e di contenuti, ampliando il proprio sguardo
sul benessere, inteso come equilibrio tra persona, ambiente e
relazioni. Proprio i valori che Edizioni Morelli ha condensato nel
proprio payoff #qualityliving.

Punto di riferimento su salute, bellezza,
wellness e alimentazione, il nuovo Viversani e
Belli integra nuovi ambiti centrali nella vita
quotidiana: la casa come luogo nel quale si
concentrano le buone pratiche del viversano e
il mondo dei pet, fonte di serenita e benessere
in oltre 10 milioni di famiglie italiane.

Maura Prianti, giornalista di lunga esperienza
e gia parte della redazione per oltre 20 anni,
assume il ruolo di direttore editoriale con al
fianco una squadra di esperti. Ty _
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LE SEZIONI DELLA RIVISTA

Vivere in equilibrio (salute, psicologia, fitness)
Vivere con gusto (alimentazione, ricette)
Vivere con stile (beauty, make up)
Vivere la casa (arredamento, giardinaggio, pet)
Vivere la natura (viaggi, terme, natura)
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I CONTENUTI

I magazine propone servizi e approfondimenti
redatti con un linguaggio chiaro e accessibile,
supportati dal contributo di specialisti e
professionisti, per offrire informazioni affidabili
e soluzioni concrete.

Dalla cura di sé alla qualita degli spazi abitativi,
dal rapporto con gli animali domestici al
benessere della famiglia, Viversani e Belli
affronta i temi del vivere quotidiano con

competenza, misura e attenzione ai bisognireali |

delle lettrici. Non mancano rubriche dedicate A

alla gestione della vita familiare, ai figli, agli e —
®

b.o

La rivista si chiude con un approfondimento sul
turismo a contatto con la natura, fonte di e

benessere. i

anziani, ai consumi consapevoli e alla tecnologia. F = . 3

Il nuovo Viversani e Belli avra una grafica rinnovata, contemporanea e
immediata, pensata per una lettrice curiosa, informata e attenta alla
qualita della propria vita.

Un magazine che rinasce con l'obiettivo di recuperare una
readership fedele che, anche nel recente passato, ha coinvolto fino
a mezzo milione di persone.

Analisi target donne
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Laurea o diploma superiore

Professioni qualificate*

Classe socio-economica
da medio superiore a superiore

Presenza di bambini 0-13 anni
Fonti: Readership Audipress 2020-I. Ads. Ultima rilevazione LUGLIO 20
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PRESENZA
MULTICANALE

* pdf sfogliabile
per tablet
e smartphone

® NUOVO NUMeEro
e contenuti
web&social

SOLO-€ 1,00

e formato 200x260
e carta patinatalucidada /70 g

2 IN7 GIORNI
3K Conla diet;l

j el

(nevinfluenzitd S
FRETTO!
iﬁ’?‘;‘a‘éﬁ%“m DERSONALITA

S “meet | g tiratura per il 2026 € di 120.000
Lamos g EESCOPIE @ NUMEro con una diffusione
prevista di 80.000 copie considerando
yellg la versione cartacea e quella digitale.

2 MEDTi :;’;i()‘&\(.,(‘la

4 ropirestimmEgRTolo ¢ PRSS
4 elo e
.m,'-rlll‘l"l_.....oan""“' %
1 o abhassd

q (ST al

Canali di distribuzione versione digitale P_
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+5.000 riviste +7.000 riviste +6.000 riviste
Focus Italia + UK e quotidiani con +10 milioni di clienti TIVE[‘S&M‘]

e Nord Europa traduzione istantanea in 200 paesi
12 milioni di utenti Focus USA .
attivi mensili www.viversaniebelli.it




Wersam CAMPAGNA

DI LANCIO

Edizioni Morelli ha previsto una campagna di comunicazione
a sostegno del lancio previsto per il 9 aprile che si basa su diverse azioni:

Tiratura di oltre 120 mila copie e prezzo di lancio di
€ 1,50 per il primo numero poi € 1,90 per tutto il 2026

e Campagna promozionale con un'azione di guerrilla marketing
nella metro di Milano (1,1 milioni di passeggeri al giorno) e un
team di social influencer per estendere la campagna sui
canali digitali che saranno presidiati (Facebook e Instagram)

e Vetrine sponsorizzate nelle edicole di stazioni e aeroporti

e Campagne social con diverse creativita per raggiungere piu
target

e DEM e newsletter destinate ai lettori delle altre riviste di
Edizioni Morelli (oltre 100.000 contatti)

e Extra tiratura abbinata alla rivista Home!
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BOME ALTERNATIVA
AGLI ANALGESICI
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Slow living % NI

BITARE CON GENTILEZZA: SPAZI SOFFICL, TON| SOFT E VOLUMI GENERDSI

Viversani e Belli si inserisce nel network Edizioni Morelli
soprattutto per l'affinita di target con la rivista Home!
quindi ogni mese le due riviste saranno vendute in abbinata
con una tiratura aggiuntiva di 30.000 copie
e il sovrapprezzo di1euro
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EDIZIONI
MORELLI

LE NOSTRE RIVISTE

. 100 DEEpe
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EDIZIONI MORELLI

Edizioni Morelli raggiunge offline e
online ogni mese oltre 3 milioni di
persone di livello socio economico
elevato che leggono i contenuti online
e acquistano riviste e abbonamenti
attraverso lo shop on line.

DISTRIBUZIONE LIBRERIA

Alcune pubblicazioni della casa
editrice sono presenti nel canale
libreria (catene + librerie indipendenti
+ Amazon).

ATTROZAMI:J;
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UN NETWORK DI RIVISTE
QUALIFICATE CON AMPIO CRM
Oltre 100 mila utenti registrati che
saranno sollecitati a conoscere |l
nuovo Viversani e Belli.

PARTECIPAZIONE A FIERE
ED EVENTIIN TUTTA ITALIA





